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ıHT{03 Halk]a İıişkilar ı
3 o o 3

Dersin içeriği

Srra İçerik

l Hatkla İtişkilerin Tanımı vc Tarihscl Süreci

2 Halkla İlişkilerin Gelişim Ncdenleri ve Faaliyet Alanları

3 Halkla İlişkilerin İlkeleri ve Amaçları

4 tlalkla ilişkiler Modelteri

5 Halkla İıişkiıer ve ilgili Kavramlar

6 Hatkla ilişkilcr Bölünıünün organizasyon içindeki Ycri. llalkla ilişkilcr t]ijlülnüııün Görcvleri, Üst llalkla İlişkiler Yijneticisinin Rolü

7 Kurum İçi llalkla İlişkiter Bötümünün Avantaj ve Dezavantajları, Danışman Ajansla Çalışmak, tlalkla İlişkiler Uygulayıcı larının Rolleri

8 I Ialkla İlişkiler Uzınanlarının Niteliklcri, Güçlü I{alkla İlişkiler Oluşturma vc Sürdürıne

9 Fledef Kitle Kavramı

l0 llalkla İlişkiler Çalışmasında Aşamalar

l l Kurum İçi Halkla İlişkiler

12 Halkla İlişkilerde Kullanılan Araçlar

l3 Medya Yaklaşımı

M. Uı

|4 İnternet İntranet Extranct
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ıLİlol lletlşımc Gıriş
2 0 2 3

oersin içeriği

Sırı

l

İçerik

1. HAFTA İletişim Kavramı ve Tanıını

2. HAFTA İletişim sürecinin öğeleri

3. HAFTA İletişim sürecinin öğeleri

4. HAFTA İletişim sürecinin öğeleri

5. HAFTA İletişim türleri

6. HAFTA İletişim türleri

7. HAFTA iletişim türleri

8. lIAFTA iletişim modelleri

9.IIAFTA İletişim modeltcri

l0. IIAFTA İletişim modelleri

l l.HAFTA Kitle iletişimi

l 2.HAFTA Kitle iletişimi

l3.HAFTA Yeni medya ortamında iletişim

l4. I IAFTA Yeni medya ortamında iletişinı
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oHıl 03 lşlelme I

o

Dersin içeriği

Sıra İçerik

1 İşletme kavramının tanımı, ihtiyaçlar kavramı ve maslow'un ihtiyaçlar hiyerarşisi

2 Temel kavramları tanımlamak; talep, arz, toplaııı taIcp, toplaın arz, fhyda, ekonomik uğraşılar.

3 Üretim kavramı, üretim f-aktörleri;doğla kaynaklar! serınaye! emek, girişimci kavran-ılarının iııcelenmesi.

4 Yönetim kavranıınıır incelenmesi. yönoticinin, Iidcrin vc girişimcinin tanımlarını yapıp l'arklarını açıklaınak.

5 Yöneticinin rollerini ve işletmenin amaçlarını açıklamak

6 Üst, orta ve ast düzey yöneticileriıı lanıınlarını yapıp; yöneticinin yelki türlerini açıklaırrak

7 İştetmelerin yakın çevresini - müşteriler, rakipler gibi- oluşturan unsurları incelemek.

8 İşletmelerin uzak çevresini - politik, sosyo kültürel çcvrc gibi- oluşturan unsurları incelemek.

9 Faaliyet alanlarına göre işletmlerin anlatılması.

l 0 Ürctim araçlarının mülkiyetine görc işletmeler

11 Büyüklüklerinegöreişletmeler,kocıperatifler,sermayeşirketleri

12 Küreselleşınenin tarihsel süreci, kürcselleşmenin boyutları, küreselleşmcnin sonuçları

13 İşletme kurma nedenleri, işletmenin kuruluş aşamaları

14 Kuruluş yeri fbktörleri , en uygun kuruluş yerinin seçimi, yönetimin tarihscl gclişimi

Aş

2 0 2 2
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oHıt01 oris Programlan ı
o 3

Dersin içeriği

Sıra

ll

l2

l3

Içerik

Belge hazırlayıp biçimlendirmek

Bclgc dcnetim yazımlarını kullanmak

Belgeye ekleıne ve düzcnlcııe yapınak

Sayfa düzeırlemesi yapınak

Sayfaların gözdeı-ı geçirme işlemlerini yapmak

Bel geyi yazıcıdan çıkarırrak

Belge içine tablo oluşturmak

BeIgeylc iIgili karınaşık uygulamalar yapnıak

Klavye hızlı erişim fonksiyonları tanımlamak

Özgeçmiş Irazırlamak

Dilekçe yazmak

Rcsmi yazı yazmak

Resmi yazıları postalamak

Tablo ve grafik oluşlurmak Tablolarda hesaplaına yapınak

l0

-. -t jt J

M. Ulvi

l4

Yülçseko
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2

3

4

5

6

,7

8

9

Temel ılukuk Biıgi3i

Dersin içeriği

Sıra

ll

12

l3

İçerik

Toplumsal Düzen Kuralları Hukuk Sistemleri Hukuk Kuralları

I Iukukta Yaptırım l Iukukun Kaynakları

llukukun Dalları (Kanıu lIukuku-Özcl Hukuk ayrıını)

l lukuk Kurallarının Uygu|anması I Iukuki İşlemIer

Yargı Örgütü

Dava Türleri

HAK Kavramı

ViZE, SINAVI

Kişilik Kavramı

sorumluluk kavramı

Borç Kavramı

Mülkiyet Kavraııı

Miras kavramı

FİNAL SlNnVI
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ll 07 Davranlg BılımleraErrEE

1

2
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4

5

6

7

8

9

Dersin içeriği

Sıra

l1

l2

l3

İçerik

Davranış Bilimlerine Giriş

Psikoloj ide'fcn-ıel Yaklaşımlar

Algı, Tutum, Atıf

Duygular

ihtiyaçlar

Motivasyon

ögrenme

Kişilik ve Bcnlik

Kültür vc Davranış

Sosyal Statü, Sosyal Etki,

Rol

İletişim

savunma mekanizmaları

l0

1\,1

l4 Davraırış bilimlerindc güı-ıccl tartışnıalar

Yükse
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oHlro pazaılama yönetima

2 0 o 2 3

Dersin iÇeriği

2
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Sıra

ll

|2

l3

İçerik

Talep ölçülınesi vc tahmini

pazar Bölümlcınc

Hedef Pazar ve Seçimi

pazarı l(onumlandırma

pazarlama l(arması

Ürün Kavramı Kapsamı

Yeni Ürün Ge liştirme

Matka Tanımı ve Kapsamı

Ambalaj Ve Etiketleme

Fiyatlandırma Politika ve Stratej ileri

Tutundurma ve Tutundurma Metotları

Dağıtım ve Dağllım Kanalları

Dağ(ım Kanallarının Seçimi

1-optancılık ve PcrakcndcciIik

l0

M. Ul
Yükseko

|4
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AlT1o1 Atatürt lıkeleri ve İnkılap Tarlhl ı
2 o o 2

Dersin içeriği

Sıra İçerik

İnkılap ve inkılap[a alakalı kavramiar

'[ürk inkılabını hazırlayan scbepler

Osmanlı devletinin yıkılışı

Birinci dünya savaşı

Birinci dünya savaşında siyasi gelişmeler

Milli mücadeleyc hazırlık

Milli mücadeleye hazırlık

Milli mücadelc döneıni

TBMM nin açı lışı

Siyasi ve askeri gelişmeler

Lozan barış antlaşması

Lozan barış anlaşmasının öncmi ve sonuçIarı

Türk inkılap harekctlcri

'I'ürk inkılap harcketlcri

l()

ll

|2

l3
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2 o 2 2

TDZlO1 Türk Dili I

Dersin içeriği

Sıra

2

3

4

5

6

,7

8

9

l0

1l

12

l3

|4

İçerik

Dil kavramı, tanımı ve özellikleri

Kültür, Dil, Medeniyet ilişkisi ve yorumlanması

Türk Dil Tarihi - Türk dilinin bugünkü durumu ve yayılma alanları

yazım kuralları

Noktalama işaretleri

Yazım ve noktalama ile ilgiIi uygulamalar

Türkçenin ses bilgisi ve uygulamaları

Ara sınav

Kelime bilgisi

Cümle bilgisi

Kelime ve cümle bilgisi uygulamaları

Kompozisyonla ilgili genel bilgiler

Kompozisyon yazımında kullanılacak plan ve uygulamaları

Kompozisyonda anlatım teknikleri vc uygulamaları

M. Ui
yüksekskul

Aş
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YDz.lo1 yabancı Diı l

2 o 2
Dersin içeriği

Sıra

',: 'r

2

3

4

5

6

,7

8

9

l0

ll
l2

l3

|4

lçerik

WHAT lS YOUR NAME? (Olmak fiili: am, is,are)

WHAT DO YOU DO IN YOUR FREE TIME? (Geniş Zaman)

HOW MANY BROTHERS HAVE YOU GOT? (Have got/Has got)

WOULD YOU LIKE A SINGLE OR RETURN'IICKEI'? (Sayılabilen ve sayılamayan isimler)

WHAT YEAR ARE YOU IN? (Şimdiki Zaman)

WHO DID YOU GO WITH? (Gcçmiş Zaman)

WHAT WERE YOU DOING? (Şimdiki Zamanın Hikayesi)

WHERE'S HE GONE? (Present Perfect Tense)

HOW LONG HAVE YOU BEEN LIVING IN ERZURUM? (Present Perfect Continuous)

THEY HAD LEFT BEFORE I WOKE UP (Past Perfect Tense)

I'LL HAVE A DONER (Gelecek Zaınan)

IT'S ON THE LEFT (Yer Edatları)

THE BUS LEFT ON TIME (Zaman Edatları)

THE KIZILIRMAK IS THE LONGEST (Sıfhtlar)

M. Ul AŞ
Yüksekok teri

o 2



oHıro7 l
Bilimleri

1

2

3

4

5

6

7

8

9

Dersin içeriği

Sıra

lt

|2

l3

İçerik

Davraırış Bilimlerine Giriş

Psikolojide Temel Yaklaşımlar

Algı, Tutum, Atıf

Duygular

ihtiyaçlar

Motivasyon

ögrenme

Kişilik ve Bcnlik

Kültür ve Davranış

Sosyal Statü, Sosyal Etki,

Rol

İletişim

savunma mekanizmaları

l0

i
V

Y

l4 Davranış bilimlerinde günccl larlışınalar
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Dersin içeriğİ

Sıra İçerik

Talep ölçülmesi vc tahmini

pazar Bölümleııe

Hedef Pazar ve Seçimi

pazarı l(onumlandırma

pazarlama l(arması

Ürün Kavramı Kapsamı

Yeni Ürün Geliştirme

Marka Tanımı ve Kapsamı

Ambalaj ve Etiketleme

Fiyatlandırnıa Politika ve Stratej ileri

Tutundurma ve Tutundurma Metotları

Dağıtım ve Dağıtım Kanalları

Dağıtım Kanallarının Seçimi

Toptancılık ve Perakcndccilik

oHır05 pazarlama yönetımı

2 o o 2 |ı
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l2

13

|4
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2Err
Dersin içeriği

Srra

l3

l0

İçerik

Anlam bilgisi

Anlam bilgisi uygulamaları

Bilimsel yaz,ıların hazırlanmasında uyulacak kurallar ve uygulamalar

Olay yazıları, düşünce yazıları ve uygulamaları

Sözlü kompozisyon türleri

Hazırlıklı ve hazırlıksız konuşma türleri ve uygulamaları

Edebiyat bilimi ve edebiyat sosyolojisi uygulanraları

Edebiyat tarihi incelemeleri

Ara sınav

Güzel konuşma ve yazma kuralları

Güzel konuşma ve yazma uygulamaları

Güzcl konuşma vc yazma uygulamaları

Güzel konuşma ve yazma uygulamaları

Edebi cscrlcrlc ilgili retorik uygulaması
,.!:

,
l4

İürk Dilı ıı



1

AıTlo2 Atatürk lıkeıeİi ve İnklıap Tarihİ ll

Der§in içeriği

Srra

ll

I2

l3

İçerik

Siyasal Alanda İnkılap hareketleri

Hukuk Alanda İnkılap hareketleri

Eğitim ve Kültür Alanında İnkılap hareketleri

Toplumsal yaşayışın düzcnlcnmcsi, tskonoınik Alanda Gelişme[er, Sağlık Hizmctleri

Atatürk Dönemi Türk Dış Politikası

Cuınhuriyetçilik

Milliyetçilik ve Halkçılık

Laiklik

Devletçilik ve İnkılapçı[ık

Milli Egemenlik, Milli Bağımsızlık

Milli Birlik ve beraberlik, Üıke Btıttınıtigtı, Barışçılık

Bilimsellik, Akılcılık, Çağdaşlık ve Batılılaşma. İnsan ve İnsan Scvgisi

Türk İnkılabının Nitelikleri

Atatürk'ün ölümü, Yurt İçindeki ve Yurt Dışındaki yankıları
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YD,|la2 yabancı Dil ll

l)crsin içcriği

Sıra

11

|2

l3

Içerik

CAN I SEND A LETTER? (can/could, ınay/might, must, haveihas to)

I HAD BETTER TRY lT ON (must/mustn't)

THEY ARE MADE lN TURKEY (Edilgen Yapı)

THEY WILL BE SHORTENED (Edilgen Yapı)

IF I WERE YOU I WOULD TAKE THAT ONE (Koşul Cümlecikleri)

I WISH HE WOULD RETURN VllRY SOON 1İslek Cümleoiklcri)

l NEED A CAR WHICH lS STRONG (Sıfat Cümlecikleri)

WE HAVE A FLAT tN WHICH TlIERE ARE TliREE BEDROOMS (Sıf'at Cümlecikleri)

DO YOU KNOW WHERE SHE lS 1İsim Cümlecikleri)

THE DOCTOR SAID I SHOUI-D RI]ST (Dolaylı Aıılatıııı)

I WO[JLD LIKE TO INVITE YOU (İsim Fiil[er- Mastarlar)

I W]LL CALL YOU ONLY IF THERE ]S A CANCELLA1'|ON (Bağlaçlar)

I W|LL FINISH MY H OMIJWORK AS I]ARLY AS I CAN (Bağlaçlar)

SOMEBODY TRIED TO BREAK INTO OUR HOUSE (Deyiınsel Fiiller ve Edat Alan Fiiller)

l0

i

M"

I4

Yilışeb
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6

7

8

9

oHıl08 ofis Pİog.amlan ıı
3 o o

Dersin içeriği

Sıra

ll

|2

l3

İçerik

Dosyalaına işlemleri

Kayıtlı ofis dökümanlarıırı düzenleıııe

Hesap tabIoları oluşturma

'fabloları biçiın yönünden düzcnleıne

Hazır formülleri kullanma

Özcl fbnnülIcr yazma

Hazır ve özel formüllcri birlikte kullanma

Hesaplanan tablo sonuçlarını graliğe yansıtma

sunum hazırlama ve düzcnleme

Animasyon, ses. video ilc sunumları zenginleştirınc

Tablo oluşturma ve bağlantı işlemleri

Sorgular vc birlcştirilnriş scırgular

Form uygulamaları

Web sayf-ası işlcmleri yapnıak

l0

M. Ulvi
yüksekoku

|4
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ıHT104 Haıkla İıışkıle]
3

I

2

3

4

5

6

7

8

9

Dersin içeriği

Sıra

1l

I2

l3

İçerik

Finansal Hakla İlişkiler

ıtibar yönetimi

Sosyal Sorumluluk

sorun yöıretiıni

Lobicilik

Sponsorluk

Etik

Kurum Kimliği

ızlenim yönetimi

itişki Yönctimi

kriz yönetiıni

Sosyal Soruınluluk

Pazarlama Amaçlı Halkla İlişkilcr

Ömek Olaylar

l0

]

l4
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5

6

7

8

9

Dersin içeriği

Sıra

ll

12

l3

İçerik

Planlama kavramı - Örgütleme

Örgütlcme - Yöneltme/Yürütme

Yöneltmc/Yürütme - Koordinasyon (Eşgüdümleme)

Koordinasyon (Eşgüdünrlenıe) - Denetiın

Denetiın - İş analizi

İnsan kaynakları planlaınası - İşgörcn bulnıa

İşgören seçme - Oryantasyon eğitimi

İşgören değcrleme

Eğitim yöntemleri

Kariyer planlaınası - İş değerlemc

Ücretlendirme - Üretim planlaması

Ürctim örgütlcmcsi - Hcdef pazarı belirleme

Fiyatlandırma - Tutundurma politikaları

Dağıtını politikaları - Müşteri ilişkileri

l0

,] i,
|4

lşletme ll
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oHıt.r2 ı3tati3tik

l)crsiıı içtriği

Sıra İçerik

1 Öğrencilere Ders Hakklnda Genel Bilgilendirme, lstatistiğin Tanlml Konusu ve Temel Kavramlar

2 Birim, Veri, Değişken Kavramlarl Ve Verinin Ölçüm Düzeyi, Verilerin Düzenlenmesinde Tasnif Ve Gruplama

3 verilerin Düzenlenmesinde seriler ve Grafikler

4 Parametrik Merkezi Eğilim Ölçüleri (Analitik ortalamalar)

5 Parametrik olmayan Merkezi Eğilim Ölçüleri (Analitik olmayan ortalamalar)

6 Parametrik Ve Parametrik olmayan Değişkenlik ÖlçüIeri

7 olas|l|k, Temel Kavramlar

8 Normal DağlItm

9 Örnekleme, Örnekleme Dağılımlart

10 lstatistiksel Tahminleme

11 Hipotez Testleri

12 Basit Regresyon Ve Korelasyon Analizi

13 Basit lndeksıer

14 Bileşik lndeks|er

'u,

|,

M.
Yük
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oHıt 14 Temoı Fotoğrafçılık
2 1 o

Dersin içeriği

Sıra

z

3

4

5

6

7

8

9

İçerik

Fotoğraf Makineleri

Fi lnı/AI gı layıcı Brıyutları

Objektifler

Obiektifler

Işık kaynakIarınıı,ı türleri ve özellikleri

Işığın etkilerinin analizi

Fotoğraf çekiminde otomatik program modlarının kullanımı

Makineyi tutına ve taşıma biçinıleri

Makineyi tutn,ıa ve taş!ma biçiınleri

Yarı otoınatik pozlandırma ınodları

Pozlandırına kontrolünü sağlamak

AS^/ISO değerinin t'tıtoğrafa etkileri

Fotoğraf ınakinelerinde kııllanılan nctIeıne sisteınleri

Diyatiaın değerlerinin fotoğı,af ctkisi

Enstantane değerlerinin fotoğraf etkisi

l0

ll

l2

13

I4

§Ş

l5
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oHıl16 Etkılı ve Güzel Konuşına
1 1 0

Dersin içeriği

Sıra

l

İçerik

Ders hakkında genel tanıtım

Konuşma üzerine genel bilgiler

Ses organları

Konuşınanın öğeleri ve koııuşmaya olan ctkileri

Konu seçimi ve konuşnranın anıaçları

Dinleıne ve dinleme türleri

Etkin dinleıne becerisi

Sözsüz iletişim

Sözsüz iletişim

Konuşnıa türleri

Bilgilendirici konuşma türleri

Bi lgilendirici konuşıııanın ilkeleri

Konuşmanın yapısını oluşturma

Uygulaına

j,l ':,1

,

2

3

4

5

6

7

8

9

l0

ll
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l3

l4
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oHı20,r Mar*e Yönetımı

Dcr§i!ı içtriği

slra

1

2

3

4

5

6

7

8

9

,l0

11

12

13

14

İçerik

Marka kavraml; Marka Ve ürün farkl

Markalamantn tarihi gelişimi; Markalamanln faydalarl

Markanln yaplsl; Marka türleri

Marka farklndallğl

Marka çağrlşlmlarl

Marka kimliği

Marka Denkliği: AlgIlanan kalite

Ara slnav

Marka Denkliği: Markaya yönelik tutum, Marka sadakati

Marka imajl, Maüka yönetimi ve süreci

Marka konumlandlrma

Markalama stratejilen, Marka iletişimi

Tükelici davranlşl Ve marka yönetimi

Yeni medya Ve marka iletişimi/yöneiimi

Aş

2 o o 2 4
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lHT2o7 ReklamGlılğa Girlş
2 o 2

Dersiıı içeriği

Sıra

l

İçerik

Reklam nedir ve tarihsel gelişimi

Reklamın sınıllandırılması ve Türlcri

Reklam Rolleri

Bütünleşik Pazarlama İletişimi ve Reklam

Bütünleşik Pazarlama İletişimi Araçları

Reklamın İşleyişiyle İlgili Temel Kavramlar

Reklam Modelleri

Reklamcılık sektörü

Reklamcılıkla İlgili Kurumlar

RckIamcılıkıa Tükctici Davranışı vc Önemi

Tüketici Davranışı Analizi

Tüketici satın Alma süreci

Reklam PIanlama Süreci

Reklaın Hedef'leri ve Medya Planlaması
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ıHT3l5 Raklam Fotoğrarçlılğı
1 2 o 2

Dersiır içeriği

Sıra İçerik

Tanülım ve Reklam Fotografçılıgı

Tanıtım vc Reklam l-'oloğra lçı lığı Örncklcriııin İnce|cnıııcsi

Stüdyo Kullanımı ve Stüdyo Malzemeleri

Örnck Rcklam l-'oıtığra tlarını ıı İncc|enmcsi

Stüdyo Kullanımı

Stüdyo Kullanımı (Portre)

Ara Sınav

Stüdyo uygulaııa (Model)

Stüdyo uygulama (Model)

Stüdyo uygulama ( İnsört)

Stüdyo uygulama (İnsört)

Stüdyo uygulama (içecekler)

Stüdyo uygulama (içecekler)

Final sınavı
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oHı2o3 Grafik Tasarlml
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İçerik

Ders içeriği ve dersin tanımı

Grafik tasarımcılar ve afiş sanatının incelenmesi

Kurumsal kimlik metaryalleri

Photoshopta dosya oluşturma, Logo tasarımı yaptırmak

Marka logosu

Photoshopta eğitiın,

Grafik 1asarımın tarihi süreci

Piktogram nedir incelenmesi

sembol nedir incelenmesi

Grafik tasarımda afiş, araştırma yaptırmak

Kitap tasarımı incelenmesi, Kitap kapağı tasarlatmak

Kitap kapağı tasarımı

Kitap iasarımı incelenmesi

Kitaplar ve kapaklarıyla ilgili açıklama

L[. U
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ıHT4o3 Haıkla İıışklıer ı(ampanyası Uygulamaıarı
2 2 0 3

l)crsill içcriği

Sıra
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İçerik

Öğrencilere Ders Haklında Genel Bilgilendirme, Kampanya ve Kurumsal l"lcdel'

Halkla İ lişkiler Kampanyalarında Araştırına

Halkla İlişkilerin PlanIanması

Kurum İçi-Kurum Dışı İlctişinı vc llalkla İlişkiler

Hedef Kitle ve Halkla İlişkiler

Hcdef Kitle Türleri

İletişim Stratej ileri

Etkinlik Stratejileri

Kampanya Uygulaması ve Değerlendirme

I Ialkla İlişkiler Kampanyalarınıır Goncl Çlerçcvesi

Halkla İlişkiler Kampanyalarında Prol'esyonelleşme

I lalkla ilişkiler Kampanyalarlnda litik

Halkla İlişkiler Uygulamalarında Yazı ve Grafik Tasarım

Halkla İtişkitcr Uygulamalarında Görscl ve İşitsel Araçların Yapııır Sürcci. Kuruınsal İlctişimde Web Sitesi
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ıHT3o5 Uıuslarara§l Ha|kla llişkıler

Defsin içöriği

Sıra İçerik

1 Ögrencilere Ders Hakkında Genel Bilgilendirme, Uluslararast Halkla İlişkilerde Kavraınsal, Kuramsal ve Tarihsel Yaklaşımlar

2

3

4

5

6

7

8

9

Uluslararası Halkla İlişkileri Etkilcyen F'aktörler ve Mevcut Yönelimler

Uluslararası Halkla İlişkiler ve Kamuoyu Oluştuıma

Amerika Birlcşik Devletlerin'de l lalkla İlişkiler

Avrupa'da Halkla İlişkiler

Alrika. Oııa Doğu ve Ona Asya'da Halkla İlişkiler

Uluslararası Halkla İlişkilerde Kullanılan Oılam ve Araçlar

Eylemcilik

Kamu Diploınasisi

Uluslarırası İlişkiler ve Uluslararası Halkla İlişkilcr

Stratejik İletişim Yönetimi

Algı Yönetimi

İmaj Yönetimi

Kültürlcrarası İletişim
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oHı2o5 lıetışlm Hukuku
2 o 0 2

Dersin içeriği

Sıra
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İçerik

İlctişim Hukuku dersi hakkında temel bilgiter

İlctişim lhaliyetlerinin düzenIcnmesi

Kitle iletişim özgürlüğü ve hukuki temclleri

Kitle iletişim özgürlüğü ve hukuki tcmclleri

Basının hukuki rejimi

Basının hukuki rcjimi

Basının hukuki rejiıni

Radyo ve tclevizyonların hukuki rejimi

Radyo ve televizyonların hukuki rejiıni

Radyo ve televizyonların hukuki rejiıni

Sinema filmlerinin hukuki rejimi

Rcklamların hukuki reiimi

İnternetin hukuki ğiıni

İlctişim hukukunun güncel sorunları
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ıHT32o Halkıa İlişkııerde Krİz YönetimI
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Dersin içeriği

Sıra
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İçerik

Öğrencilere Ders Hakkında Cenel Bilgilendirme, Kriz Kavramı

İşlctmeler Açısından Kriz Oluşturan l.'aktörler

Kriz ile ilişkili Kavramlar

Kriz Süreci vc Aşamaları

Krizin Sonuçları

kriz yönetimi kavraırrı

krize yanıt süreci

Kriz Öncesi Yapılacak Çalışmalar

Kıiz Anında Yapılacak Çalışmalar

I(riz sonrası yönetim

Kriz Yönetimi Ve Risk Yönelimi iıişkisi

Kriz İletişim Süreci

Kriz İletişiminde Yeni Medya

Kriz İletişiıni ve Halkla İlişkiler
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ıHT4o7 ı(işııĞrarr3ı lıetaşım
2 o 2

Dersin içeriği

Sıra

1l

|2

l3
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İçerik

Giriş

İletişim kavramının gcnel tanıını, ilctişim süreci, öğelori, işlcyişi ve kişilerarası ilctişiınin tanımı

İletişim kavramının genel tanımı, iletişim süreci, öğeleri, işIeyişi ve kişilerarası iletişimin tanımı

Kişilerarası iletişimin diğer iletişiın biçimlerindcn I'arklılıkları ve tıtkin kılnrarıın yolları.

Kişilerarası iletişimde temel davranış modclleri ve yaklaşımlar.

Kişilerarası iletişin,ıde teıncl davranış n,ıodellcri ve yaklaşımlar.

Kişilerarası iletişim çatışma türleri ve nedenlcri.

Kişilerarası iletişinı çatışma türleri ve nedenlcri.

Kişilerarası iletişimde yaşanan çatışmaların çözüm yolları.

Kişilerarası iletişim ve kişilik: sorunlar. çözümler.

Kişilerarası iletişim ve kişilik: sorunlar, çözümler.

Kişilerarası iletişim vc ötke ilişkisi, öfkenin tanımı

Ö{ke kontrolü ve iletişim

Stres tanımı ve stres yönctiıniııin iletişiın sürccindeki ijnemi
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lHTl l6
2 o o

Dersin içeriği

Sıra İçerik

Kurumsal sosyal sorumluluk kavramı

İş etiği, kurumsal hcsap vcrme sorunrluluğu, kurunısaI sosyal duyarlılık

Sosyal denetim, sosyal pcrfbnnans, sosyal raporlama

Kurumsal vatandaşlık. kuruınsal hayırscverlik, sürdürülebilir kalkınına.

Kurumsal sosyal sorumluluk görüşleri

KSS'nin ortaya çıkmasına ncden olan etkeıılcr.

kss'nin önemi ve sınıflandırılması

kss'nin sınırları

KSS'nin boyutları

KSS'yi üç boyutlu kabul cdcn görüş.

KSS'yi dört boyutlu kabul eden görüşler.

KSS'yi beş boyutlu kabul eden görüşler.

KSS ile ilgili başlıca standartlar

Kuruınsal itibar vc yöıretiıni
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xurumsaı llosyaı sorumıuluk
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oHı2os Tüketicl Davranışları
2 1

Dersin içeriği

Sıra
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İçerik

Öğrencilere Ders Hakkında Genel Bitgilendirme, Tüketici Davranışları

AIgılama

ögrenme

Güdülenıne

Kişilik ve Benlik

Değerler vc Yaşam Biçimi

Tutumlar

Rel'crans Grupları vc Aile

Tüketici Davranışı Modellcri

Tüketici Karar Venne Süreci, Tükctici Karar Vcnne Sürecinin Yapısı

Tüketicinin Karar Verme Düzeyleri, Tüketici Satın Alma Davranışları

Tüketicilerin Satın Alma Davranışını Etkilcyen Faktörlcr

Pazarlama Bileşenlerinin Satın Alma Kararlarına Etkisi

Tüketici Hakları. Tükctici Memnuniyeti
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lLT4o2 M6dya okuryazarllğl
2 1 o

Dersin içeriği

Sıra

ll
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Içerik

Medya ve Okuryazarlık Kavramları ile Tanımları

Mcdya Okuryazarlığının Önemi ve Amacı

Medya Okuryazarlığının Tarihsel Gelişimi

Medya Okuryazarlığı ile İlgili Kavramlar

Geleneksel Medya Nedir?

Gelcneksel Medya Ncdir?

Yeni Medya Nedir?

Yeni Medya Okuryazarlığı

Medyada Algı Yönetimi

Medya Okuryazatlığında Temel Yaklaşımlar

Medya Okuryazarlığında İletişim Süreci

Medya Okuryazarlığı ve 'l'opluın

Eleştirel Medya Okuryazarhğı

Medya Okuryazarlığında Temsil Kavramı
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ıLT4o2 sıyaset Bılamine Giriş
2 ,| 0 2,5 5

Dersin içeriği

Sıra
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İçerik

Öğrencilere Ders Hak]<ında Genel Bilgilendirme, Siyaset, Siyaset Bilimi ile İlgili Tanım ve Kavramlar

İktidar ve Siyasi İktidar İle İlgili Tanım ve Kavranılar

Devlet Tanımı, Türleri, Doğuşu (Kaynağı)

Anayasa Tanımı, Anayasaların Sınıflandırılması

Demokrasi Tanımı, Biçimleri

Siyasal Rejiıı vc Siyasal Sisteınler

Egemenlik, Egemenliğin Özellikleri, Egemenliğin Sahibi İle İlgili Teoriler

Siyasal Katılma

Siyasal Partiler ve Parti Sistemleri

Baskı Grupları ve Sivil Topluın Kuruluşları

Siyasal Kültür, Siyasal Davranışlar, Siyasal Topluınlaşma, Kamuoyu

Seçim. Seçme Ilakkının Deınokratik İ|kclcri

Seçim Sistemleri

İdeoloji, Siyasal İdeolojilcr
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